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Format

Satzspiegel

Spaltenbreite

MindestgréBe

Millimeterzeile

in Farbe

Platzierungszuschlage

Titelanzeige

290 mm hoch, 210 mm breit

260 mm hoch, 189 mm breit
1/1 Seite = 1040 mm

45 mm, 3 mm Zwischenschlag

1 spaltig 40 mm

schwarz/weiss €1,03
eine Zusatzfarbe (Euroskala) €1,19
drei Zusatzfarben (Euroskala) €1,25

rechte oder linke Seite, Kopf oder FuB 10 %
Ecke oder spezifische Platzierung 20 %

170 mm hoch, 165 mm breit
vierfarbig, Euroskala netto € 1.199,-

Druckverfahren

Zahlungsbedingungen

Nachlasse

Erscheinungsweise
Auflage @
Grindungsjahr

Verbreitungsgebiet

Offset

8 Tage netto ohne Abzug

(bei Bankeinzug 3% Skonto)

Alle Preise zuzlglich jeweils glltiger
Mehrwertsteuer.

bei Abnahme innerhalb eines Jahres

3 Anzeigen bzw. 500 mm 5 %
6 Anzeigen bzw. 1000 mm 10 %
12 Anzeigen bzw. 2000 mm 15 %
24 Anzeigen bzw. 3000 mm 20 %

jeweils zum 1. des Monats
11.700 Exemplare
1984

Landkreise Bad Kissingen, Fulda,
Rhon-Grabfeld und Thiringische Rhon,
Lesezirkel Bayerland

sowie Abonnenten in der Bundesre-
publik. Die Abgabe erfolgt kostenlos.



Zusatzkosten flr Vierfarbreproduktion
und Sonderarbeiten auf Anfrage.

Verlag

Rhén- und Saalepost GmbH
Postfach 1560

Beiheften bis 20 g pro 1000 € 65,- 97605 Bad Neustadt/Saale
Format 4-seitig oder 6-seitig als Wickelfalz. Telefon 0 97 71 / 91 93-0
(min. 110 x 210, max. 205 x 285 mm) Telefax 0 97 71 / 91 93-55
Es kann nur die Gesamtauflage belegt werden. E-Mail: technik@rhoen-spiegel.de
Die Heftung erfolgt in der Heftmitte. internet: www.rhoen-spiegel.de
www.rhoen-undsaalepost.de
Preis- und

GroBenbeispiele

1 spaltig 40 mm

far Anzeigen ow € 41,20

4c € 50,-

2 spaltig 30 mm

€ 61,80
€75,-

2 spaltig 40 mm

€ 82,40
€ 100,-

2 spaltig 50 mm

€ 103,-
€ 125~




AGB fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. . Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veréffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht
wird.

3. Bei Abschllissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten.

Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend.

6. Auftrdge fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieflich in bestimmten Nummern, bestimmten Aus-
gaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Ver-
lages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstopt oder deren Verdffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden.

Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.
Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmap, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmédglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht flr Vorsatz und grobe Fahrldssligkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erflillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmdnnischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erftillungsgehil-
fen; in den tbrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vorausseh-
baren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen mussen - auper bei nicht 6ffentlichen Méangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtig-
keit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Gropenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (bliche, tatséchliche Abdruckhohe
der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber in 14 Tagen nach Verdffentli-
chung der Anzeige tibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewéhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die rechtlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft wer-
den, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Verdffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Matern und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewlinschte oder
zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrung hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung herge-
leitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte
(bei Fachzeitschriften gegebenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unter-
schritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage
bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H betrdgt.

Darliber hinaus sind bei Abschllissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiter-
geleitet.

Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal-
tung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und
Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Matern werden nur nach besonderer Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erflillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermd-
gen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungs-
bereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusétzliche Geschaftsbedinungen des Verlages

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrten Mittlungsvergiitung darf an die Auftrag-
geber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

b) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschéaftsbedingungen des Verlages gelten sinngemap auch fiir Auftrage tber Beikle-
ber, Beihefter oder technische Sonderausfiihrungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag
rechtsverbindlich.

©) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Autrége, nicht jedoch vor Ablauf von drei
Monaten nach Bekanntgabe.

d) Wenn fir konzernangehérige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist die schriftliche Bestatgung einer
Kapitalbeteiligung von mehr als 50 % erforderlich.

e) Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fir die Insertion zur
Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen,
die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.

Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

f) Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hhere Gewalt (z. B. Arbeitskampfe, Beschlagnahme u. dgl.) hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80 % der garantierten verkauften Auflage
erflllt sind. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemap der im Tarif genannten garantierten verkauften
Auflage zu bezahlen.

g) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht
ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

h) Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch
nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe konnen Auswirkungen auf Plazierung und Druckqualitat verursa-
chen und schlieBen spatere Reklamationen aus. Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehrkosten vorbehalten.



